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 N Mean Std. Deviation 

MCuriosity 180 5.31 1.447 

Minteraction 180 4.46 1.632 

Mcelebrity 180 2.83 1.925 

Mexperience 180 5.33 1.502 

Mcity 180 5.41 1.574 

Mview 180 5.04 1.630 

Mcivilization 180 5.46 1.431 

Mculture 180 5.71 1.376 

Mshopping 180 4.92 1.664 

Msharing 180 5.29 1.463 
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Item Mean 
Saya biasanya sudah mengetahui destinasi wisata sebelum 
merencanakan liburan 

5.51 

Saya mendapatkan informasi mengenai destinasi wisaya melalui media 
sosial 

5.38 

Saya lebih suka mendapatkan informasi mengenai destinasi wisata 
melalui media sosial 

5.17 

Saya mendapatkan informasi yang lebih terpercaya mengenai destinasi 
wisata melalui media sosial 

4.76 

Saya tertarik untuk mengunjungi destinasi wisata karena informasi di 
media sosial 

5.20 

Saya biasanya berniat berlibur setelah mendapatkan informasi di media 
sosial 

4.92 

Saya biasanya merencanakan kegiatan berlibur berdasarkan 
rekomendasi yang ada di media sosial 

4.81 

Saya mendapatkan informasi yang akurat mengenai destinasi wisata 
melalui media sosial 

4.68 

Saya dengan sengaja mengikuti akun travel blogger di media sosial 
3.99 

Saya terlebih dahulu mencari informasi wisata di media sosial sebelum 
mengakses media lainnya 

4.71 
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